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二、说明、目录、图表目录

        瓶装水是指包装于瓶子（桶）内用于贩售的饮用水，饮用水的来源丰富多样，包括地下

水、泉水、井水、自来水、冰川融水等。目前，瓶装水行业是我国软饮料行业 收入规模最大

的子行业之一，约占我国软饮料行业收入的 20%，年产量更是遥遥领先于其他子行业。  我国

瓶装水行业发展历程

数据来源：公开资料整理

       自2015年5月24日，《食品安全国家标准瓶装饮用水》开始正式实施后，禁止瓶装水以水

以外的一种或若干种成分来命名，因此我国瓶装水市场严格意义上只存在两种瓶装水：天然

矿泉水和瓶装饮用水，瓶装饮用水又可细分为包装纯净水和其他瓶装饮用水，像农夫山泉、

竹根水、剐水等天然水、矿物质水、活性水等均属于其他包装饮用水。目前我国瓶装水的主

要销售渠道包括超市、便利店、电商、酒店、娱乐场所等。不同类别瓶装水水源的区别

数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国瓶装水行业市场运营态势与投资商机研究咨询报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

       中企顾问网中企顾问网是国内权威的市场调查、行业分析，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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年瓶装水行业其他风险及控制策略 

第十二章 瓶装水行业投资战略研究第.一节 瓶装水行业发展战略研究一、战略综合规划二、

技术开发战略三、业务组合战略四、区域战略规划五、产业战略规划六、营销品牌战略七、

竞争战略规划第二节 对我国瓶装水品牌的战略思考一、企业品牌的重要性二、瓶装水实施品

牌战略的意义三、瓶装水企业品牌的现状分析四、我国瓶装水企业的品牌战略五、瓶装水品

牌战略管理的策略第三节 瓶装水经营策略分析一、瓶装水市场细分策略二、瓶装水市场创新

策略三、饮料品牌定位与品类规划四、瓶装水新产品差异化战略第四节 2020-2026年瓶装水行

业投资战略 
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